R ADlo REGULAMIN

rozpowszechniania audycji prezentujacych kampanie spoteczne

k KI ELCE - przygotowanych i dostarczonych do , Radia Kielce” S.A.

rzez Organizacje Pozytku Publicznego
101,4 MHz P 9 ) v 9

§1
1. Regulamin dotyczy zasad przygotowywania oraz rozpowszechniania audycji prezentujacych kampanie spoteczne,
dostarczonych ,Radiu Kielce” S.A. przez organizacje pozytku publicznego na postawie Rozporzadzenia KRRIT
z dnia 29 kwietnia 2011 r. w sprawie trybu postepowania zwigzanego z nieodpfatnym informowaniem w programach
jednostek publicznej radiofonii i telewizji o prowadzonej przez organizacje pozytku publicznego nieodptatnej dziatalnosci
pozytku publicznego.

2. Uzyte w Regulaminie okreslenia oznaczaja:

1) Ustawa — ustawa z dnia 24 kwietnia 2003 roku 4) nieodpfatna dziatalno$¢ — dziatalnos¢ prowadzona
o dziatalnosci pozytku publicznego i o wolontariacie przez organizacje pozytku publicznego, w sferze zadan
(Dz.U. z 2010r. nr 234, poz. 1536, ze zm.); publicznych, o ktérych mowa w art. 4 Ustawy, za ktorg
2) Rozporzadzenie — rozporzadzenia KRRIT z dnia nie pobierajg one wynagrodzenia
29 kwietnia 2011 r. w sprawie trybu postepowania 5) kampania spoteczna — przekaz, skierowany
zwigzanego z nieodptatnym informowaniem do okreslonej grupy docelowej, ktdrego celem jest
w programach jednostek publicznej radiofonii doprowadzenie do wzrostu wiedzy, zmiany myslenia,
i telewizji o prowadzonej przez organizacje pozytku zachowania wobec okreslonego problemu spotecznego
publicznego nieodptatnej dziatalnosci pozytku — inicjowany przez organizacje pozytku publicznego,
publicznego (Dz.U. nr 109, poz. 638); prowadzony w ramach dziatalnosci nieodptatnej
3) organizacja pozytku publicznego — organizacje w sferze zadan publicznych, o ktérych mowa w art. 4
pozarzadowe oraz podmioty, o ktérych mowa w art. 3 Ustawy; w przekazach dotyczacych kampanii
ust. 3 Ustawy, ktorych status potwierdzony zostat spotecznej zakazane jest uzywanie marek oraz nazw
wpisem do Krajowego Rejestru Sagdowego podmiotéw innych niz organizacje prowadzace

dziatalno$¢ pozytku publicznego;

§2
1. Audycje prezentujace kampanie spoteczne przygotowane i dostarczone do ,Radia Kielce” S.A. przez organizacje pozytku
publicznego na podstawie Rozporzadzenia rozpowszechniane sg na antenie Polskiego Radia Kielce, w czasie 9 minut
w dobowym czasie nadawania, z czego:
1) w godzinach 06:00-09:00 - 3 minuty, 3) w godzinach 15:01-20:00 - 3 minuty,
2) w godzinach 09:01-15:00 - 2 minuty, 4) po godzinie 20:00 - 1 minuta.
2. Dla podziatu czasu i emisji audycji jako jednostke podstawowa przyjmuije sie jeden tydzien kalendarzowy.

3. Liczba emisji audycji prezentujacych kampanie spoteczne uzalezniona jest od ilosci wnioskdw ztozonych na dany tydzien
przez organizacje pozytku publicznego i wynosi:
1) maksymalnie 42 emisje (6/dzien) 2) minimalnie 28 emisji (4/dzien).

4. Podziat czasu rozpowszechniania audycji miedzy organizacje pozytku publicznego prowadzace nieodptatng dziatalnos¢
nastepuje z uwzglednieniem nastepujacych kryteridw:
1) kolejnosci wptywu audycji prezentujacych kampanie spoteczne do ,Radia Kielce” S.A., w trybie okreslonym w §5;
2) tematyki audycji prezentujacych kampanie spoteczne, przy czym pierwszenstwo majq audycje dotyczace kampanii

spotecznych na rzecz:

a. promocji kultury, sztuki, ochrony débr kultury d. upowszechniania i ochrony wolnosci i praw
i tradydji, cztowieka oraz swobdd obywatelskich, a takze
b. podtrzymywania tradycji narodowej, dziatan wspomagajacych
pielegnowania polskosci oraz rozwoju e. 0sob niepetnosprawnych,
$wiadomosci narodowej, obywatelskiej f. pomocy ofiarom katastrof, klesk zywiotowych,
i kulturowej konfliktow zbrojnych i wojen w kraju
€. pomocy spotecznej, w tym pomocy rodzinom i za granicg,
i osobom w trudnej sytuacji zyciowej g. ekologii i ochrony zwierzat oraz ochrony
oraz wyréwnywania szans tych rodzin i oséb, dziedzictwa przyrodniczego,

Z zastrzezeniem, ze ,Radio Kielce” S.A. ma prawo preferowac wczesniej nie emitowane kampanie i kampanie dotyczace
wojewddztwa $wietokrzyskiego.

5. Rozpowszechnienie audycji nastepuje na wniosek organizacji pozytku publicznego, stanowiacy Zat. nr 1 do Regulaminu.
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6. Audycja rozpowszechniona przez ,Radia Kielce” S.A. moze by¢ ponownie rozpowszechniona wytacznie w przypadku,
gdy ,Radio Kielce” S.A. dysponuje wolnym czasem nadawania w godzinach, o ktorych mowa w § 2 ust.1 ze wzgledu
na brak wnioskéw o rozpowszechnienie dotyczacych innych audycji.

§3
1. Tre$¢ audycji dotyczacej kampanii spotecznej musi by¢ zgodna z zadaniami publicznej radiofonii okresSlonymi w art. 21
ustawy z dnia 29 grudnia 1992 roku o radiofonii i telewizji (Dz.U. z 2011, nr 43, poz. 226, ze zm.) i powinna dotyczy¢
w szczegdlnosci:

1) popierania twdrczosci artystycznej, literackiej, polskiego dorobku intelektualnego
naukowej oraz dziatalnosci o$wiatowej; i artystycznego ;
2) upowszechniania wiedzy o jezyku polskim; 5) dziatan edukacyjnych na uzytek $rodowisk
3) uwzgledniania potrzeb mniejszosci narodowych polonijnych oraz Polakéw zamieszkatych
i etnicznych oraz spotecznosci postugujacej sie za granicg;
jezykiem regionalnym; 6) dziatan stuzacych umacnianiu rodziny,
4) dziatan stuzacych rozwojowi kultury, nauki ksztattowaniu postaw prozdrowotnych,
i o$wiaty, ze szczegolnym uwzglednieniem zwalczaniu patologii spotecznych

2. Tres¢ audycji, o ktdrej mowa w ust. 1 nie moze:

5) narusza¢ obowigzku szanowania przekonan
religijnych odbiorcow, a zwlaszcza
chrzescijanskiego systemu wartosci;

nawotywac do nienawisci lub przemocy

na tle wyznaniowym, rasowym czy etnicznym;
dotyczy¢ tematyki politycznej, religijnej

lub zwigzanej z zachowaniami lub preferencjami
seksualnymi;

promowac bezposrednio lub posrednio podmiotow
konkurencyjnych

1) propagowac dziatan sprzecznych z prawem
i z polska racjq stanu;
2) propagowac postaw i pogladdw sprzecznych 6)
z moralnoscig i dobrem spotecznym,
w szczegdlnosci tresci dyskryminujacych ze 7)
wzgledu na rase, pte¢ lub narodowosc;
3) sprzyjac¢ zachowaniom zagrazajacym zdrowiu
lub bezpieczenstwu; 8)
4) sprzyjac¢ zachowaniom zagrazajacym Srodowisku
naturalnemu;
»Radio Kielce” S.A. ma prawo odmdwic rozpowszechnienia audycji, o ktérej mowa w ust. 1 o ile nie spetnia ona wymogdow
okreslonych w § 4 ust. 1-2.

§4
Przyjecie przez ,Radia Kielce” S.A. audycji dotyczacej kampanii spotecznej do rozpowszechnienia nastepuje w dwdch etapach:
1) na podstawie analizy wniosku, o ktérym mowa w § 5 Regulaminu, po spetnieniu warunkow, o ktérych mowaw § 3i 5
Regulaminu,
2) na podstawie analizy dostarczonego do ,Radia Kielce” S.A. nagrania audycji, po spetnieniu wymogdéw, o ktérych mowa
w § 6 Regulaminu.

§5
1. Wnioski o rozpowszechnienie audycji dotyczacych kampanii spotecznych sktada sie w terminie 14 dni przed sugerowang datg
ich emisji na formularzu, o ktérym mowa w § 2 ust. 3 Regulaminu. Do wniosku zatacza sie szczegdtowy scenariusz audycji
oraz odpis z KRS organizadji.

2. Wnioski sktadane sg w formie pisemnej - dopuszcza sie mozliwos¢ przesytania skanéw dokumentéw za pomoca poczty
elektroniczne;j.

3. Whnioski podlegajq rozpatrzeniu przez ,Radia Kielce” S.A. z uwzglednieniem kryteriéw, o ktérych mowa w § 2. O terminie,
godzinie i kolejnosci emisji audycji decyduje ,Radio Kielce” S.A.

4. W przypadku, gdy dostarczony wniosek nie odpowiada warunkom, o ktorym mowa w § 3 lub § 5 ust. 1 ,Radia Kielce” S.A.
wzywa do usuniecia usterek i dostarczenia poprawionego wniosku w terminie 2 dni.

5. O przyjeciu lub odmowie przyjecia danego wniosku oraz terminie emisji audycji organizacja pozytku publicznego
zawiadamiana jest w formie pisemnej. Odmowa rozpowszechnienia audycji wymaga uzasadnienia.
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§6
1. Audycja dotyczaca kampanii spotecznej moze by¢ dostarczona do ,Radia Kielce” S.A. na ptycie CD lub za posrednictwem
poczty elektronicznej.

2. Dtugos¢ audycji, o ktdrej mowa w ust. 1 nie powinna przekracza¢ 30 sekund.

3. Audycje, o ktérej mowa w ust. 1 nalezy dostarczy¢ przesytka polecong, kurierem lub osobiscie na adres: Polskie Radio
Kielce, ul. Radiowa 4, 25-317 Kielce, w dwdch egzemplarzach na ptycie CD zabezpieczonej przed zapisem i oznaczonej
w sposob trwaty nazwa organizacji bedacej autorem audycji lub w przypadku poczty elektronicznej na adres:
marek.wtorek@radio.kielce.pl najpdzniej na 48 godzin przed jej emisjg. Wraz z dzwiekami nalezy ztozy¢ oswiadczenie,
ktérego wzor stanowi Zatacznik nr 2 do Regulaminu.

4. W przypadku, gdy dostarczona audycja nie odpowiada warunkom, o ktérym mowa w § 3 lub § 6 ust. 1 - 3 ,Radio Kielce”
S.A. wezwie do usuniecia wskazanych usterek i dostarczenia poprawionego materiatu, najpdzniej na 16 godzin przed
ustalonym czasem emisji audycji.

5. W przypadku niedostarczenia audycji, w trybie i terminach okre$lonych w ust. 3 i 4 czas przeznaczony na emisje audycji
przepada.

§7
1. ,Radio Kielce” S.A. zastrzega sobie prawo zmiany niniejszego Regulaminu, w kazdym czasie bez podania przyczyny, po
skonsultowaniu zmiany z przedstawicielami wskazanymi przez Rade Dziatalnosci Pozytku Publicznego, z zastrzezeniem ust. 2.

2. Konsultacji, o ktdrej mowa w ust. 1 nie wymaga wydtuzenie czasu nadawania audycji, o ktdrym mowa w § 2 ust. 1

3. W przypadku zaistnienia sytuacji, o ktérej mowa w ust. 1 ,Radio Kielce” S.A. opublikuje informacje o zmianie Regulaminu
z 7-dniowym wyprzedzeniem.

4. W sprawach nieuregulowanych niniejszym Regulaminem zastosowanie beda miaty odpowiednie przepisy Rozporzadzenia,
ustawy o radiofonii i telewizji oraz inne powszechnie obowigzujace przepisy prawa.
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